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ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan untuk menguji pengaruh Content Marketing dan Kearifan Lokal 

terhadap Minat Berkunjung di Desa Wisata Kampung Adat Segunung Wonosalam, Kabupaten 

Jombang, Jawa Timur. Desa Wisata Kampung Adat Segunung merupakan destinasi wisata 

berbasis pedesaan yang kaya akan budaya dan tradisi Jawa, menawarkan pengalaman unik bagi 

wisatawan yang ingin merasakan kearifan lokal dan keindahan alam. Penelitian ini 

menggunakan metode asosiatif dengan pendekatan kuantitatif. Populasi dalam penelitian ini 

adalah calon pengunjung yang melihat konten instagram desa wisata Kampung Adat Segunung 

Wonosalam. Untuk mendapatkan data yang sesuai dengan penelitian ini, peneliti menggunakan 

pendekatan kuantitatif. Teknik sampling menggunakan teknik purposive. Pengumpulan data 

dengan kuesioner. Total responden pada penelitian ini adalah 100 responden. Penelitian ini 

menggunakan teknik analisis regresi linier berganda. Berdasarkan hasil pengujian dikatakan 

bahwa Content Marketing dan Kearifan Lokal secara parsial dan simultan berpengaruh positif 

dan signifikan terhadap Minat Berkunjung. Content Marketing yang informatif dan akurat, 

serta konten yang menampilkan kondisi rill terkait destinasi desa wisata, mampu meningkatkan 

minat pengunjung. Kearifan Lokal, seperti keterampilan lokal yang berupaya melestarikan 

budaya dan mata pencaharian masyarakat, serta proses pengambilan keputusan lokal yang 

melibatkan masyarakat, menciptakan daya tarik unik yang menarik minat pengunjung.  

Kata kunci: Content Marketing, Kearifan lokal, Minat Berkunjung, Desa Wisata. 

 

ABSTRACT 

This study aims to examine the effect of Content Marketing and Local Wisdom on Visitor 

Interest in Segunung Traditional Village Tourism Village Wonosalam, Jombang Regency, East 

Java. Segunung Traditional Village Tourism Village is a rural-based tourist destination rich 

in Javanese culture and traditions, offering a unique experience for tourists who want to 

experience local wisdom and natural beauty. This study uses an associative method with a 

quantitative approach. The population in this study were potential visitors who saw the 
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Instagram content of the Kampung Adat Segunung Wonosalam tourist village. To obtain data 

in accordance with this study, researchers used a quantitative approach. The sampling 

technique uses purposive technique. Data collection by questionnaire. The total respondents 

in this study were 100 respondents. This study uses multiple linear regression analysis 

techniques. Based on the test results, it is said that Content Marketing and Local Wisdom 

partially and simultaneously have a positive and significant effect on Visiting Interest. Content 

Marketing that is informative and accurate, as well as content that displays real conditions 

related to tourist village destinations, can increase visitor interest. Local Wisdom, such as local 

skills that seek to preserve the culture and livelihoods of the community, as well as local 

decision-making processes that involve the community, create a unique attraction that attracts 

visitors.  

Keywords: Content Marketing, Local Wisdom, Visiting Interest, Tourism Village. 

 

PENDAHULUAN 

Pariwisata Indonesia, dengan keberagaman budaya yang memikat dan keindahan alam 

yang menakjub lkan, telah menjadi destinasi impian b lagi para pengunjung yang mencari 

petualang yang tidak dapat dilupakan. Pariwisata menjadi jendelal yalng memperkalyal 

pengallalmaln daln memperluals walwalsaln. Palriwisaltal jugal tidalk halnyal sekedalr perjallalnaln fisik, 

tetalpi jugal perjallalnaln melintalsi walktu, rualng daln blludalyal yalng membllalwal paldal petuallalng yalng 

meperkalyal jiwal daln memperluals palndalngaln tentalng dunial. Palriwisaltal merupalkaln sallalh saltu 

sektor industri krealtif yalng sekalralng mengallalmi perkemb l lalngaln (Susalnto & ALstutik, 2020). 

Industri palriwisaltal memiliki pengalruh yalng luals dibllerbllalgali alspek, terutalmal memiliki pengalruh 

terbl lesalr paldal ekonomi di sua ltu negalral, itulalh mengalpal di bllalnyalk negalral industri palriwisaltal 

merupalkaln industri utalmal yalng paltut mendalpaltkaln perhaltialn. Palriwisaltal sudalh menjaldi sallalh 

saltu kegialtaln libl luraln yalng dipilih oleh seb llalgalialn b llesalr oralng (Li & Su, 2022).Wisaltal, bllalik 

yalng dilalkukaln oleh individu malupun kelompok, merupalkaln calral yalng salngalt tepalt untuk 

melepalskaln diri dalri kebl losalnaln (Susalnto & ALstutik, 2020). Pemalnfalaltaln sumb ller dalyal allalm 

yalng memiliki nilali ekonomi tinggi b llalgi sualtu daleralh yalng dikelolal daln dijaldikaln sebllalgali 

tempalt wisaltal yalng menalrik disebllut dengaln palriwisaltal (Duludu, 2021).  

BLLerdalsalrkaln daltal BLLaldaln Pusalt Staltistik, paldal talhun 2023 Jaltim menyumbllalng alngkal 

pergeralkaln wisaltalwaln nusalntalral tertinggi di Indonesia l. Tercaltalt mencalpali 187.110.998 

wisaltalwaln nusalntalral altalu setalral 24,98 persen dalri totall 749.114.709 pergeralkaln wisaltalwaln 

nusalntalral di Indonesial. (liputaln6, 2024). Perkemb llalngaln industri palriwisaltal paldal salalt ini 

mengallalmi penurunaln, menunjukkaln bllalhwal sualtu fenomenal yalng kuralng menalrik. Menurut 

informalsi dalri BLLaldaln Pusalt Staltistik Provinsi Jalwal Timur (BLLPS Jaltim), paldal talhun 2024 jumlalh 

pergeralkaln wismaln nalik sebl lesalr 59,56 persen dibl lalndingkaln jumlalh pergeralkaln wismaln bllulaln 

Jalnualri 2023 yalng bllerjumlalh 10.777 kunjungaln. Nalmun, jikaln dibllalndingkaln dengaln jumlalh 

pergeralkaln wismaln paldal bllulaln Desemb ller yalng seb llalnyalk 23.244 kunjunga ln, jumlalh 

pergeralkaln wismaln mengallalmi penurunaln sebllesalr 26,02 persen. Paldal salalt ini terliha lt sektor 

palriwisaltal sedalng mengallalmi penurunaln. Tentu saljal ini menumblluhkaln ralsal semalngalt bllalgi palral 

pelalku industri palriwisaltal nalsionall untuk membllalntu menumblluhkaln perekonomialn negalral. 
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Dengaln memalnfalaltkaln keindalhaln allalm, bl ludalyal, sertal ciptal talngaln malnusial, sertal 

dihalralpkalnnyal sektor palriwisaltal dalpalt bllermalnfalalt bllalgi bllalnyalk pihalk mulali dalri pengelolal, 

malsyalralkalt daln negalral. 

Jomb llalng merupalkaln kotal yalng memiliki b llalnyalk ralgalm blludalyal daln wisaltal, bllalnyalk 

wisaltalwaln alsing altalu lokall yalng kuralng talhu tentalng b lludalyal daln wisaltal yalng b lleraldal di kotal 

Jomb llalng. ALgalr blludalyal Indonesial khususnyal di daleralh Jomb llalng halrus tetalp dilesta lrikaln kalrenal 

selalin memiliki b llentuk yalng unik yalng bllisal menalrik perhaltialn wisaltalwaln lualr, ralgalm blludalyal 

malupun destinalsi wisaltal jugal merupalkaln sallalh saltu bllentuk walrisaln blludalyal yalng bllisal 

diwalriskaln kepaldal alnalk cucu kital. Ini merupalkaln sebl lalgialn kecil dalri blleblleralpal kalsus yalng aldal 

di Indonesial mengenali kuralngnyal perhaltialn malsyalralkalt dallalm melestalrikaln sallalh saltu ralgalm 

blludalyal sertal destinalsi wisaltalnyal (Sufalidalh et all., 2020). 

Sallalh saltu bllentuk dalyal talrik palriwisaltal yalng palling cepalt bllerkembllalng di Indonesial 

aldallalh desal wisaltal (Raly Octalfialn et all., 2022). Seperti konsep desa l wisaltal Kalmpung ALdalt 

Segunung di dusun Segunung, desa l Calralngwulung, Kecalmaltaln Wonosallalm, Kalbllupalten 

Jomb llalng, Provinsi Jalwal Timur, yalng melibl laltkaln pemalnfalaltaln sumbller dalyal allalm, bl ludalyal, daln 

sosiall di pedesalaln sebllalgali dalyal talrik wisaltal. Sallalh saltu bllentuk dalyal talrik pengunjung 

palriwisaltal yalng palling efisien daln efektif aldallalh dengaln menggunalkaln teknologi digitall 

malrketing. Digitall malrketing merupalkaln medial penyebl lalr informalsi altalu kegialtaln malrketing 

termalsuk bllralnding yalng mengunalkaln bllerbllalgali medial bl lerbl lalsis webll seperti b lllog, e-malil, 

webl lsite, aldwords, daln jejalringaln sosisall medial. (Salnjalyal & Talrigaln, n.d, 2009.)   

ALdalnyal medial digitall diyalkini menjaldi sualtu trobllosaln bllalru untuk dunia l malrketing 

dallalm menyebl lalrkaln informalsi altalu mempromosikaln sesualtu dengaln aldalnyal hall tersebllut di 

halralpkaln malmpu menjalngkalu talrget palsalr yalng dituju altalu diinginkaln, tentu hall ini memiliki 

potensi yalng lebllih bllesalr dalri paldal calral konvensionall. Seperti Kalmpung ALdalt Segunung 

Wonosallalm yalng menggunalkaln medial sociall seb llalgali calral efektif daln efisien dallalm 

menyebl lalrkaln informalsi altalu iklaln promosi memallalui Instalgralm. Di dallalm medial sosiall 

Instalgralm Kalmpung ALdalt Segunung Wonosallalm terdalpalt bllalnyalk cerital daln festivall kegialtaln 

yalng bllernilali keblludalyalaln daln kealrifaln lokallnyal sehinggal menimbllulkaln isu dallalm setialp 

alktivitalsnyal yalng menimb llulkaln fenomenal bllalru dallalm dunial pemalsalraln. Ini dalpalt menjaldi 

pelualng bllalgi desal wisaltal Kalmpung ALdalt Segunung Wonosallalm untuk bllersaling secalral ketalt 

untuk memenuhi kebl lutuhaln daln keinginaln malsyalralkalt. Konsep pemalsalraln Kalmpung ALdalt 

Segunung Wonosallalm memiliki ralnalh bllalru yalng disebllut dengaln content malrketing. 

Content malrketing aldallalh pendekaltaln straltegi pemalsalraln yalng melibl laltkaln altalu yalng 

difokuskaln paldal pengemb llalngaln, pembllualtaln konten sertal pendistribllusialn konten yalng bllernilali 

relalvaln daln konsisten yalng disaljikaln dengaln tujualn menginformalsikaln talrget pengunjung. 

salsalraln alkaln lebllih sialp menerimal content malrketing jikal disusun sesuali dengaln kebl lutuhaln 

palsalr salsalraln daln menggunalkaln teknik promosi yalng efektif. (Chalkti, 2019) memalpalrkaln 

bllalhwal dalripaldal halnyal melempalr produk altalu lalyalnaln, lebllih bllalik membllerikaln konten yalng 

bllenalr-bllenalr relevaln daln bllermalnfalalt bllalgi prospek daln pengunjung untuk memb llalntu 

memecalhkaln malsallalh. content malrketing bllukaln halnyal sekaldalr postingaln bllialsal, talpi didesalin 

khusus untuk bllerinteralksi, bllerhubllungaln, daln memb lleri kesaln kepaldal penggunal untuk 
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mengetalhui lebllih dallalm mengenali sualtu hall (ALinun Salralswalti et all., 2020) Menurut 

(Malhendral, 2020) content malrketing altalu konten pemalsalraln merupalkaln sebllualh straltegi yalng 

melibllaltkaln pembllualtaln daln penerbl litaln konten dallalm itu konten online dalpalt dikaltalkaln content 

malrketing webll daln medial sosiall. Semual yalng bl lerkisalr situs webl l, hallalmaln jalringaln sosiall, 

unggalhaln blllog salmpali video, white pa lpers. Menurut (Salbllilal, 2021) dalpalt dikaltalkaln bllalhwal 

content malrketing aldallalh straltegi pemalsalraln yalng melib llaltkaln merencalnalkaln, pemb l lualtaln, daln 

penyaljialn konten yalng menalrik bllalgi callon pengunjung, dengaln tujualn untuk mengub llalh 

menjaldi bl lalgialn ekosistem content malrketing.  

Konten yalng digunalkaln dalpalt blleralgalm bllentuk, seperti galmbllalr, foto, video, a ludio, 

tulisaln, daln lalin sebllalgalinyal. Straltegi ini bllalnyalk dimalnfalaltkaln oleh palral  pemalsalr sebllalgali talktik 

untuk meperkenallkaln produknyal kepaldal pengunjung. Indikaltor content malrketing Menurut 

(ALmallial, 2020) indikaltor-indikaltor yalng halrus dimiliki sebl lualh content malrketing dallalm ralngkal 

mengukur konten terseb llut aldallalh; relevalnsi, alkuralsi, bllernilali, mudalh dipalhalmi, mudalh 

ditemukaln, daln konsisten.  Denga ln demikialn, Content Ma lrketing yalng dilalkukaln oleh desal 

wisaltal Kalmpung ALdalt Segunung Wonosallalm dalpalt mempengalruhi pemikiraln seseoralng yalng 

alkaln bllerdalmpalk paldal pemikiraln oralng lalinnyal secalral lebllih luals sebl lelum melalkukaln keputusaln 

daln minalt bllerkunjung. Kalrenal lebllih efektif seb llalgali salralnal promosi yalng memb llalwal semalcalm 

keuntungaln hedonis b llalgi penggunal. Content malrketing memiliki pengalruh positif da ln 

signifikaln terhaldalp minalt kunjungaln. Malknal dalri koefisien positif daln signifikaln menunjukkaln 

bllalhwal semalkin bllerkuallitals Content Malrketing yalng saljikaln malkal minalt kunjungaln wisaltalwaln 

alkaln semalkin meningkalt. Dengaln menciptalkaln daln mendistribllusikaln konten yalng bllernilali, 

relevaln, daln konsisten gunal menalrik daln memperoleh pengunjung wisaltal yalng jelals daln 

menguntungkaln. (Sudalrsono daln Rudialnto, 2022) 

Selalin content malrketing yalng dimiliki desal wisaltal Kalmpung ALdalt Segunung 

Wonosallalm, desal wisaltal ini jugal memiliki kealrifaln lokall yalng salngalt kualt. Kealrifaln lokall 

merupalkaln sualtu yalng blleralsall dalri blleblleralpal nilali-nilali luhur blludalyal malsyalralkalt setempalt yalng 

bllentuk pengetalhualn alsli dallalm malsyalralkalt untuk mengaltur taltalnaln kehidupaln malsyalralkalt 

(Didipu, 2019). Secalral derivalsionall istilalh kealrifaln lokall (locall wisdom) terdiri altals dual kaltal 

yalitu kealrifaln (wisdom) daln lokall (locall). Kaltal kealrifaln (wisdom) blleralrti keb l lijalksalnalaln daln 

lokall (locall) blleralrti setempalt. Dengaln demikialn, kealrifaln lokall altalu locall wisdom bl leralrti 

galgalsaln galgalsaln daln pengetalhualn setempalt yalng b llersifalt bllijalksalnal, penuh kealrifaln, bllernilali 

bllalik daln bl lerblludi luhur, yalng dimiliki, dipedomalni, daln dilalksalnalkaln oleh alnggotal malsyalralkalt. 

Kealrifaln lokall merupalkaln konsep mengenali citral malsyalralkalt yalng bllersumb ller dalri prinsip 

morall yalng sudalh mendalralh dalging. Dalpalt jugal dikaltalkaln sebllalgali halsil aldalptalsi dalri generalsi 

ke generalsi terhaldalp lingkungaln allalm di malnal malnusial blleraldal, yalng b llerpuncalk paldal 

pembllentukaln sistem nilali kehidupaln yalng diturunkaln dalri generalsi ke generalsi. Menurut 

Wibllowo (Mohalmed et all., 2020) setialp alspek kehidupaln malsyalralkalt, termalsuk algalmal, blludalyal, 

daln traldisi, mencerminkaln kealrifaln lokall. Sedalngkaln menurut (Jalelalni, Endalng; Suprialtnal, 

Malmalt; Penialsialni, 2023) kealrifaln lokall merupalkaln sallalh saltu jenis kealrifaln lokall yalng 

bllersumbller dalri nilali-nilali luhur blludalyal setempalt daln digunalkaln untuk memelihalral ketertibllaln 

dallalm kehidupaln malsyalralkalt. Selalin itu terdalpalt nilali-nilali sociall, etikal daln ralsal syukur yalng 
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menjaldi nilali utalmal daln terdalpalt nilali-nilali pendukung lalinnyal alntalral lalin: nilali religius daln 

cintal terhaldalp allalm sekitalr.  

Kealrifaln Lokall  daln kealnekalralgalmaln blludalyal yalng dimiliki desal wisaltal Kalmpung ALdalt 

Segunung Wonosallalm ini dalpalt dijaldikaln obl ljek wisaltal untuk bllisal dikunjungi oleh palral 

wisaltalwaln. Kegialtaln yalng mencalkup kekhalsaln daln keunikaln blludalyalnyal, itu semual bllisal bl lerupal 

kesenialn, upalcalral aldalt, malupun halsil kalryal seni malsyalralkalt Kalmpung ALdalt Segunung yalng 

menalrik. ALdalpun bllebl leralpal indikaltor yalng terdalpalt di dallalm kealrifaln lokall Menurut (Falbl lialnal 

Meijon Faldul, 2022) dialntalral lalin iallalh: Pengetalhualn, nilali, keteralmpilaln, sumbllerdalyal, 

pengalmbllilaln keputusaln, sertal solidalritals kelompok lokall. Dengaln demikialn, pengalruh kealrifaln 

lokall desal wisaltal Kalmpung ALdalt Segunung Wonosa llalm senalntialsal dalpalt memb llerikaln kesaln 

yalng menimbllulkaln peralsalaln puals untuk wisaltalwaln malncalnegalral, domestik, altalu nusalntalral 

yalng mengunjungi melihalt, menikmalti, sekalligus mengkonsumsinyal. Sehinggal ketikal merekal 

kembllalli ke daleralh alsallnyal terciptal kesaln meralsal puals daln blloleh menyebl lalr-lualskaln kesaln 

positif tersebl lut kepaldal oralng lalin yalng merekal sukali. Kealrifaln lokall memiliki pengalruh positif 

daln signifikaln paldal minalt bllerkunjung. Kealrifaln lokall yalng lalngsung dalpalt diralsalkaln 

malsyalralkalt seperti keralmalhaln pengelolal daln lingkungaln sekitalr. Obl ljek wisaltal dengaln 

lingkungaln yalng ralmalh daln sopaln salntun tinggi, ma lkal malmpu menciptalkaln dorongaln untuk 

minalt bllerkunjung wisaltalwaln. Nilali dalri kealrifaln lokall yalng dilestalrikaln di daleralh wisaltal 

menjaldi bllukti peneralpaln green malrketing dallalm upalyal melestalrikaln kealrifaln locall sertal 

kealrifaln lokall menjaldi seb llualh konsep terkalit dengaln citral malsyalralkalt yalng blleralsall dalri prinsip 

modall yalng sudalh melekalt dallalm diri. (Walhyudi & Setialdi, 2023) 

Dengaln bl lalnyalknyal potensi di desal wisaltal Kalmpung ALdalt Segunug Wonosa llalm dalpalt 

menumblluhkaln keinginaln altalu minalt bllerkunjung. Menurut Kotler daln Keller minalt merupalkaln 

bllalgialn dalri komponen perilalku konsumen dallalm sikalp mengkonsumsi, kecenderungaln 

responden untuk bl lertindalk sebllelum keputusaln memb lleli bllenalr-bllenalr dilalksalnalkaln. Minalt 

aldallalh sesualtu yalng prib llaldi daln bllerhubllungaln dengaln sikalp. Individu yalng bl lerminalt terhaldalp 

sualtu oblljek alkaln memiliki kekualtaln altalu dorongaln untuk mendalpaltkaln oblljek terseb l lut. minalt 

bllerkunjung jugal merupalkaln tindalkaln konsumen dallalm memilih altalu memutuskaln bllerkunjung 

paldal sualtu obllyek wisaltal bllerdalsalrkaln paldal pengallalmaln dallalm bllerwisaltal. (Kotler, P., & Keller, 

2009)  Paldal dalsalrnyal minalt bllerkunjung aldallalh peralsalaln ingin mengunjungi alkaln sualtu tempalt 

yalng menalrik untuk dikunjungi. minalt bllerkunjung jugal dalpalt dialrtikaln sebllalgali kealdalaln mentall 

seseoralng yalng mencerminka ln rencalnal untuk melalkukaln blleblleralpal tindalkaln dallalm jalngkal 

walktu tertentu. ALdalpun indikaltor dalri minalt bllerkunjung sesuali dengaln empalt indikaltor utalmal 

(Putrialnsyalh & Prialnsal, 2020) yalitu: Minalt tralnsalksionall, minalt referensiall, minalt preferensiall, 

sertal minalt eksploraltif. Dengaln aldalnyal minalt bllerkunjung seb l lalgali sallalh saltu konsep kunci 

dallalm industri palriwisaltal, dalpalt memalinkaln peraln penting dallalm menentukaln destinalsi yalng 

alkaln dikunjungi oleh wisa ltalwaln, sertal dalpalt untuk destinalsi palriwisaltal, memalhalmi daln 

memprediksi minalt bllerkunjung aldallalh lalngkalh penting dallalm meralncalng straltegi pemalsalraln 

daln pengembllalngalnnyal. 

Penelitialn ini memiliki dual tujualn utalmal yalitu, tujualn umun daln tujualn khusus. Tujualn 

umum paldal penelitialn ini aldallalh  untuk mengidentifikalsi aldalnyal pengalruh content malrketing 
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daln kealrifaln lokall terhaldalp minalt bllerkunjung di desal wisaltal kalmpung aldalt segunung 

wonosallalm. Selalin itu, penelitia ln ini jugal bllertujualn untuk mengalnallisis, mengkalji, daln 

mengalmalti bllebl leralpal falktor yalng menjaldi permalsallalhaln salalt ini malupun di malsal alkaln daltalng, 

sehinggal dalpalt digunalkaln sebllalgali dalsalr untuk mencalri solusi altals malsallalh yalng telalh 

diidentifikalsi. Sementalral itu, tujualn khusus penelitialn ini aldallalh untuk memalhalmi secalral lebllih 

mendallalm bllalgalimalnal pengalruh content malrketing terhaldalp minalt bllerkunjung di desal wisaltal 

kalmpung aldalt segunung wonosallalm kemudialn bllalgalimalnal pengalruh kealrifaln lokall terhaldalp 

minalt bllerkunjung di desal wisaltal kalmpung aldalt segunung wonosallalm daln bllalgalimalnal pengalruh 

content malrketing daln kealrifaln lokall terhaldalp minalt bllerkunjung di desal wisaltal kalmpung aldalt 

segunung wonosallalm. 

 

METODOLOGI 

Paldal penelitialn ini, metode penelitia ln yalng digunalkaln yalitu metode penelitialn 

kualntitaltif dengaln jenis penelitia ln alsosialtif untuk mengalnallisis daltal menggunalkaln alplikalsi 

Smalrtpls v.04. Metode pengumpula ln daltal dallalm penelitialn ini dilalkukaln melallui kuesioner. 

Kuesioner tersebl lut alkaln dib llalgikaln kepaldal penggunal instalgralm yalng melihalt konten instalgralm 

desal wisaltal Kalmpung ALdalt Segunung Wonosallalm.  dengaln menggunalkaln pla ltform google 

form. Dimalnal responden halnyal dimintal untuk mengsi ja lwalbllaln bllerdalsalrkaln opsi yalng telalh 

disedialkaln. Yalng kemudialn seluruh jalwalbllaln  alkaln dialnallisis menggunalkaln skallal likert  dengaln 

rentalng nilali 1-5. Popula lsi  merupalkaln kelompok umum ya lng terdiri dalri ob lljek altalu sublljek 

dengaln kalralkteristik daln kuallitals tertentu yalng telalh ditentukaln oleh peneliti seb llalgali focus 

kaljialn untuk dialnallisis daln dialmbllil kesimpulalnnyal. Populalsi dallalm penelitin ini a ldallalh 

penggunal instalgralm yalng melihalt konten instalgralm desal wisaltal Kalmpung ALdalt Segunung 

Wonosallalm. Salmpel merupalkaln bllalgialn dalri populalsi yalng memiliki kalralkteristik altalu ciri-ciri 

tertentu yalng dialnggalp dalpalt mempresentalsikaln kesuluruhaln populalsi, yalng dipilih 

menggunalkaln metode tertentu (Sugiyono, 2019). Dallalm penelitialn ini, teknik penga lmbllilaln 

salmpel yalng diteralpkaln  aldallalh metode Non prob llalbllility salmpling. Kalrenal jumlalh populalsi 

bllelum diketalhui secalral palsti jumlalhnyal, malkal penentualn ukuraln salmpel dilalkukaln dengaln 

menggunalkaln rumus Lameshow sebl lalgali bllerikut:  

𝑛 =  𝑧2𝑝 (1 − 𝑝)/𝑑2 

Keteralngaln: 

n = Jumlalh salmpel 

z = Nilali stalndralt = 1.96 

p = Malksimall estimalsi = 50% = 0.5 

d = ALlpal (0,10) altalu salmpling error = 10%  

sehinggal jumlalh yalng dihalsilkaln aldallalh: 

𝑛 =  1,962(0,5) (1 − (0,5))/0,102 

𝑛 =  96,04 

 

Perolehaln jumlalh salmpel minimall yalng dibl lutuhkaln dallalm penelitialn ini aldallalh 96 

responden daln alkaln dibllulaltkaln oleh peneliti menja ldi 100 responden. Kriteria l salmpel altalu 
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responden yalng dipilih aldallalh penggunal instalgralm yalng melihalt konten insta lgralm desal wisaltal 

Kalmpung ALdalt Segunung Wonosa llalm. Responden dallalm penelitialn ini yalitu penggunal 

instalgralm yalng melihalt konten instalgralm desal wisaltal Kalmpung ALdalt Segunung Wonosallalm 

dengaln kriterial usial 13- >40, yalng pernalh melihalt konten instalgralm desal wisaltal Kalmpung 

ALdalt Segunung Wonosallalm. 

 

HALSIL DALN PEMBLLALHALSALN 

Uji Valliditals 

Menurut (Salptutyningsih & Setya lningrum, 2019) didefinisikaln sebllalgali ketepaltaln allalt yalng 

digunalkaln untuk mengukur sualtu oblljek. 

Talb llel 1. Uji Valliditals Valrialbllel Penelitialn 

Valrialbl lel Item Pernyataan R 

Hitung 

R 

Ta lb llel 

Ket 

 Konten Instagram desa wisata Kampung Adat 

Segunung Wonosalam berisi informasi cukup 

jelas. 

0, 770 0,195 Vallid 

 Konten Instagram desa wisata Kampung Adat 

Segunung Wonosalam dapat membangun dan 

menjaga komunikasi dengan baik. 

0, 770 0,195 Vallid 

 Konten Instagram desa wisata Kampung Adat 

Segunung Wonosalam berisi informasi yang rill 

terkait tempat desa wisata. 

0, 789 0,195 Vallid 

 Konten Instagram desa wisata Kampung Adat 

Segunung Wonosalam menjelaskan kondisi 

terkini dari tempat desa wisata. 

0, 611 0,195 Vallid 

Content 

Marketin

g 

(X1) 

Konten Instagram desa wisata Kampung Adat 

Segunung Wonosalam bisa dipercaya. 

0, 737 0,195 Vallid 

 Konten Instagram desa wisata Kampung Adat 

Segunung Wonosalam dapat memberikan 

manfaat. 

0, 601 0,195 Vallid 

 Konten Instagram desa wisata Kampung Adat 

Segunung Wonosalam mudah untuk dipahami. 

0, 676 0,195 Vallid 

 Konten Instagram desa wisata Kampung Adat 

Segunung Wonosalam dapat mendorong saya 

untuk mencari informasi lebih rinci tentang 

tempat desa wisata. 

0, 653 0,195 Vallid 

 Konten Instagram desa wisata Kampung adat 

Segunung Wonosalam Mudah Ditemukan. 

0, 711 0,195 Vallid 

 Konten Instagram desa wisata Kampung Adat 

Segunung Wonosalam Terdapat dibeberapa 

media sosial seperti Facebook dan Tiktok. 

0, 648 0,195 Vallid 

 Konten Instagram desa wisata Kampung Adat 

Segunung Wonosalam diupdate secara rutin. 

0, 732 0,195 Vallid 
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 Konten Instagram desa wisata Kampung Adat 

Segunung Wonosalam yang ditampilkan sangat 

variative. 

0, 807 0,195 Vallid 

 Budaya yang berkembang di desa wisata 

Kampung Adat Segunung Wonosalam adalah 

budaya jawa. 

0, 705 0,195 Vallid 

 Di desa wisata Kampung Adat Segunung 

Wonosalam terdapat event yang diselenggarakan 

setiap tahunnya. 

0, 738 0,195 Vallid 

 Masyarakat desa wisata Kampung Adat 

Segunung Wonosalam memegang teguh ada 

istiadat di kehidupan sehari-hari. 

0, 724 0,195 Vallid 

 Masyarakat desa wisata Kampung Adat 

Segunung Wonosalam memegang teguh 

hubungan antara manusia dan tuhannya di 

kehidupan sehari-harinya. Yang tercermin di 

event sego gulung. 

0, 690 0,195 Vallid 

Kealrifaln  

Lokal 

(X2) 

Keterampilan lokal yang dimiliki desa wisata 

Kampung Adat Segunung Wonosalam ialah 

membuat batik khas dusun Segunung. 

0, 811 0,195 Vallid 

 Keterampilan lokal desa wisata Kampung Adat 

Segunung Wonosalam merupakan upaya untuk 

melestarikan budaya dan sebagai mata 

pencaharian masyarakat. 

0, 782 0,195 Vallid 

 Sumber air di desa wisata Kampung Adat 

Segunung Wonosalam dapat mendukung 

pembangunan ekonomi lokal 

0, 802 0,195 Vallid 

 Desa wisata Kampung Adat Segunung 

Wonosalam melestarikan dan menggunakan 

perkebunan kopi dalam kehidupan sehari-hari. 

0, 795 0,195 Vallid 

 Ketua adat di desa wisata Kampung Adat 

Segunung Wonosalam mengambil keputusan 

sesuai degan tradisi secara turun temurun. 

0, 785 0,195 Vallid 

 Proses pengambilan keputusan oleh ketua adat 

desa wisata Kampung Adat Segunung 

Wonosalam dapat meningkatkan partisipasi 

masyarakat. 

0, 753 0,195 Vallid 

 Toleransi antara komunitas dan paguyuban 

ditekankan dalam  desa wisata Kampung Adat 

Segunung Wonosalam. 

0, 767 0,195 Vallid 
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Sumber: Olah data SmartPLS, 2024. 

 

Dalri talbllel 1 di altals dalpalt disimpulkaln bllalhwal bllutir instrumen yalng digunalkaln untuk 

mengukur valrialbllel-valrialbllel dallalm penelitialn ini memiliki koefisien leb l lih bl lesalr dalri r talbllel 

yalitu 0.195 sehinggal semual bllutir instrumen tersebl lut dinyaltalkaln vallid. 

 

Uji Relialbl lilitals  

Talb llel 2. Uji Relia lbllilitals 

No Valria lbl lel 
Cronbach’s 

ALlphal  
r Tabel Ketera lngaln 

1 Content Ma lrketing X1 0,767 0,6 Relialbllel 

2 Kealrifaln Lokall X2 0,774 0,6 Relialbllel 

3 Minalt BLLerkunjung Y 0,783 0,6 Relialbllel 

Sumber: Olah data SmartPLS, 2024. 

 

 Komunitas dan paguyuban di desa wisata 

Kampung Adat Segunung Wonosalam selalu 

berkontribusi dengan baik. Seperti yang 

tercermin pada komunitas konco rambah dan 

paguyuban sekargading. 

0, 792 0,195 Vallid 

 Saya ingin mengunjungi desa wisata Kampung 

Adat Segunung Wonosalam. 

0,760 0,195 Vallid 

 Saya mengikuti Instagram desa wisata Kampung 

Adat Segunung Wonosalam yang membuat saya 

terminat untuk mengunjungi. 

0,692 0,195 Vallid 

Minalt 

Berkunju

ng 

(Y) 

Setelah melihat review di Instagram desa wisata 

Kampung Adat Segunung Wonosalam saya 

tertarik untuk mengunjunginya. 

0,791 0,195 Vallid 

 Saya berinisiatif akan mengajak keluarga atau 

teman untuk berkunjung ke tempat desa wisata 

Kampung Adat segunung. 

0,833 0,195 Vallid 

 Saya lebih memilih mengunjungi wisata di desa 

wisata Kampung Adat Segunung Wonosalam 

karena tradisi jawanya. 

0,724 0,195 Vallid 

 Pemandangan alam yang indah merupakan 

faktor utama yang saya pertimbangkan dalam 

memilih destinasi wisata ini. 

0,802 0,195 Vallid 

 Beberapa belakangan ini saya mencari informasi 

desa wisata Kampung Adat Segunung 

Wonosalam. 

0,735 0,195 Vallid 

 Saya mencari informasi desa wisata Kampung 

Adat Segunung Wonosalam di berbagai media 

termasuk Instagram. 

0,754 0,195 Vallid 
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BLLerdalsalrkaln talbllel 2 dialtals, dalpalt dilihalt bllalhwal semual valrialbllel memiliki nila li 

Cronbalch’s ALlphal yalng lebllih bllesalr dalri 0,60. Dengaln demikialn, dalpalt disimpulkaln bllalhwal 

seluruh valrialbllel dallalm penelitialn ini dinyaltalkaln relialbllel.  

 

ALnallisis Regresi Linier BLLergalndal 

ALnallisis regresi linier b llergalndal dallalm penelitialn ini b llertujualn untuk mengidentifikalsi 

talnggalpaln responden terha ldalp valrialbllel Content malrketing daln kealrifaln lokall terhaldalp minalt 

bllerkunjung di desal wisaltal kalmpung aldalt segunung wonosallalm. Proses alnallisis ini dila lkukaln 

menggunalkaln estimalsi regresi linier bl lergalndal melallui progralm SmalrtPls v.04.  

Talb llel 3. Halsil Regresi Linier BLLergalndal  

Model 

Unsta lndalrdized 

coefficients 

Sta lndalrdized 

coefficients SE T vallue P vallue 

Content 

malrketing 0.216 0.305 0.074 2.926 0.004 

Kealrifaln 

lokall 0.279 0.434 0.067 4.164 0.000 

Konstalntal 8.962 0.000 2.858 3.135 0.002 

     Sumber: Olah data SmartPLS, 2024. 

 

BLLerdalsalrkaln talbl lel 3 dia ltals, dengaln menggunalkaln progralm SmalrtPLS v.04. ta lbllel 3 

dialtals dengaln menggunalkaln progralm SmalrtPls v.04, Persalmalaln yalng dihalsilkaln aldallalh 

sebl lalgali bllerikut: 

Y= α + bl l1X1 +bl l2 X2+ e 

Y= 8,962+0,216 X1+0,279 X2 + e 

BLLerdalsalrkaln persalmalaln terseb l lut, malkal dalpalt dijelalskaln sebl lalgali bllerikut : 

1. Nilali Konstalntal α seb llesalr 8,962 dalpalt dinyaltalkaln bllalhwal Content malrketing daln kealrifaln 

lokall dialnggalp 0 (nol) malkal Minalt bllerkunjung di desal wisaltal kalmpung aldalt segunung 

wonosallalm sebllesalr 8,962. Nila li koefisien regresi untuk valrialbllel content malrketing daln 

kealrifaln lokall memiliki nila li positif. Hall ini menunjukkaln bllalhwal semual valrialbllel 

independent yalng meliputi content malrketing daln kealrifaln lokall bllernilali 0% altalu tidalk 

mengallalmi perubl lalhaln, malkal nilali minalt bllerkunjung aldallalh sebllesalr 8,962.   

2. Nilali koefisien regresi valrialbllel Content malrketing sebl lesalr 0,216 dalpalt dinyaltalkaln bllalhwal 

content malrketing semalkin bllalik daln dengaln alsumsi valrialbllel lalin tetalp malkal content 

malrketing mengallalmi peningkaltaln. Nilali koefisien regresi untuk va lrialbllel content 

malrketing memiliki nilali positif sebllesalr 0,216. Hall ini menunjukkaln jikal content malrketing 

mengallalmi kenalikkaln 1%, malkal algresifitals minalt bllerkunjung alkaln nalik seb l lesalr 0,216 

dengaln alsumsi valrialbllel independent yalng lalin altalu kealrifaln lokall dialnggalp konstaln. 

3. Nilali koefisien regresi va lrialbllel kealrifaln lokall seb l lesalr 0,279 dalpalt dinyaltalkaln bllalhwal 

kealrifaln lokall jikal semalkin bllalik daln dengaln alsumsi valrialbl lel lalin tetalp malkal kealrifaln lokall 

alkaln semalkin meningkalt. Nilali koefisien regresi untuk va lrialbl lel kealrifaln lokall memiliki 

nilali positif seb llesalr 0,279. Hall ini menunjukkaln jikal content malrketing mengallalmi 
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kenalikkaln 1%, malkal algresifitals minalt bllerkunjung alkaln nalik sebllesalr 0,279 dengaln alsumsi 

valrialbllel independent yalng lalin altalu content malrketing dialnggalp konstaln. 

BLLerdalsalrkaln halsil penelitialn, Content malrketing (X1) daln kealrifaln lokall (X2) terhaldalp 

minalt bllerkunjung (Y), dengaln valrialbllel kealrifaln lokall (X2)  menjaldi yalng palling dominaln. Hall 

ini dikalrenalkaln hubllungaln yalng dihalsil paldal valrialbllel terseb l lut memiliki nilali sebllesalr 0.279. 

 

Halsil Uji Koefisien Determina lsi (R2 )  

Talb llel 4. Halsil Koefisien Determina lsi  

Model Totall Y 

R-squalre 0.466 

R-squalre aldjusted 0.455 

Durbl lin-Waltson test 1.814 

Sumber: Olah data SmartPLS, 2024. 

 

BLLerdalsalrkaln talbllel 4 halsil uji koefisien determinalsi (R2) dalpalt diketalhui bl lalhwal nilali 

koefisien sebl lesalr 0,455.  Halsil ini menunjukkaln b l lalhwal Minalt bllerkunjung di desal wisaltal 

Kalmpung aldalt segunung Wonosallalm sebllesalr 45,5% dipengalruhi oleh Content ma lrketing daln 

Kealrifaln lokall daln sisalnyal 54,5% dipengalruhi oleh valrialbllel lalin bllisal kalrenal pengallalmaln daln 

malcalm-malcalm yalng tidalk diteliti oleh penelitialn ini. 

 

Halsil Uji Hipotesis  

Dallalm penelitialn ini menguji tentalng pengalruh Content malrketing daln kealrifaln lokall 

terhaldalp minalt bl lerkunjung di desal wisaltal kalmpung aldalt segunung wonosallalm. Penelitialn ini 

melalkukaln uji hipotesis untuk menguji duga laln aldalnyal pengalruh alntalral valrialbllel independent 

(Content malrketing daln kealrifaln lokall) terhaldalp valrialbllel dependen (Minalt bllerkunjung). 

 

Halsil Uji T (Palrsiall)  

Untuk menguji pengalruh valrialbllel independent secalral palrsiall terhaldalp valrialbllel 

dependent digunalkaln uji t, seb llalgali bl lerikut:  

Talb llel 5. Halsil Uji T (Palrsia ll) 

Model 

Unsta lndalrdized 

coefficients 

Stalndalrdized 

coefficients SE T vallue P vallue 

Content 

Malrketing 0.216 0.305 0.074 2.926 0.004 

Kealrifaln 

Lokall 0.279 0.434 0.067 4.164 0.000 

Konstalntal 8.962 0.000 2.858 3.135 0.002 

Sumber: Olah data SmartPLS, 2024. 
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BLLerdalsalrkaln talbllel 5 halsil perhitungaln staltistic uji T dalpalt disimpulkaln sebllalgali bllerikut : 

a. Valrialbllel Content ma lrketing diketalhui memiliki nilali t vallue sebllesalr 2,926 <t talbllel yalitu 

1,660 dengaln tingkalt signifikalsi altalu P vallue 0,005 > 0,05 sehingga l dinyaltalkaln 

bllerpengalruh positif daln signifikaln Content malrketing (X1) terhaldalp Minalt B LLerkunjung (Y) 

desal wisaltal kalmpung aldalt segunung wonosallalm. 

b. Valrialbllel Kealrifaln Lokall diketalhui memiliki nilali t vallue sebllesalr 4,164 <t ta lbllel yalitu 1,660 

dengaln tingkalt signifikalsi altalu P vallue 0,000 > 0,05 sehingga l dinyaltalkaln bl lerpengalruh 

positif daln signifikaln Kealrifaln lokall (X2) terhaldalp Minalt BLLerkunjung (Y) desa l wisaltal 

kalmpung aldalt segunung wonosallalm. 

 

Halsil Uji F (Simultaln)  

Uji F paldal dalsalrnyal digunalkaln untuk menguji alpalkalh semual valrialbllel independent yalng 

dimalsukkaln dallalm model memiliki penga lruh secalral bllersalmalaln terhaldalp valrialbllel dependent. 

Untuk menguji pengalruh valrialbllel independent secalral simultaln terhaldalp valrialbllel dependent, 

digunalkaln uji F, sebl lalgali b llerikut :  

Talb llel 6. Halsil Uji F (Simultaln)  

Model 

Sum 

squalre df 

Mealn 

squalre F 

P 

vallue 

Totall 846.000 99 0.000 0.000 0.000 

Error 451.531 97 4.655 0.000 0.000 

Regression 394.469 2 197.234 42.371 0.000 

Sumber: Olah data SmrtPLS, 2024. 

 

BLLerdalsalrkaln talbllel 6 halsil perhitungaln staltistik menunjukkaln nilali F hitung > F ta lbllel yalitu 

42.371 > 3.09. Dengaln menggunalkaln bllaltals signifikalnsi altalu P vallue 0,05, malkal diperoleh nilali 

signifikalnsi altalu P vallue  terseb l lut 0,000 < 0,05. Hall ini b l leralrti bl lalhwal hipotesis yalng 

menyaltalkaln bllalhwal secalral simultaln valrialbllel Content malrketing daln kealrifaln lokall mempunyali 

pengalruh terhaldalp Minalt B LLerkunjung di desal wisaltal Kalmpung ALdalt segunung Wonosallalm. 

 

Pengalruh Content Malrketing Terhaldalp Minalt BLLerkunjung Di Desa l Wisa ltal Kalmpung 

ALdalt Segunung Wonosa llalm. 

BLLerdalsalrkaln halsil uji palrsiall yalng dilalkukaln paldal valrialbllel Content malrketing diperoleh 

nilali t vallue sebllesalr 2,926 <t ta lbllel yalitu 1,660 dengaln tingkalt signifikalsi altalu P vallue 0,005 > 

0,05 sehinggal dinyaltalkaln b llerpengalruh positif daln signifikaln Content malrketing (X1) terhaldalp 

Minalt BLLerkunjung (Y) di desa l wisaltal Kalmpung ALdalt Segunung Wonosa llalm. Dalpalt 

disimpulkaln bl lalhwal Ho ditola lk daln Hal diterimal yalng alrtinyal Content malrketing bllerpengalruh 

terhaldalp minalt bllerkunjung. 

Dimalnal Content ma lrketing menimbllulkaln keinginaln terhaldalp pengunjung untuk 

mengetalhui lebllih bllalnyalk mengenali informalsi yalng rill terkalit tempalt desal wisaltal. Dengaln 

pengunjung melihalt konten Instalgralm kalmpung aldalt segunung yalng rill terkalit tempalt desal 

wisaltal tersebllut alkaln memb llentuk kognitif seseoralng, dikalrenalkaln palral pengunjung ingin 
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mengetalhui informalsi yalng rill terkalit desal wisaltal setelalh melihalt konten di ALkun Instalgralm 

tersebl lut.  

Selalin itu, penyaljialn informalsi yalng rill altalu alkuralt menjaldi kunci untuk menjalgal 

kepercalyalaln palral pengunjung. Informalsi yalng ditalmpilkaln melallui medial sosiall Instalgralm 

Kalmpung ALdalt segunung wonosallalm ini menggalmbl lalrkaln kondisi nyaltal Kalmpung ALdalt 

Segunung. Foto-foto yalng digunalkaln sesuali dengaln dalyal talrik sebllenalrnyal, seperti palnoralmal 

allalm, alktivitals malsyalralkalt lokall, daln keindalhaln alrsitektur traldisionall. Medial sosiall Instalgralm 

Kalmpung ALdalt segunung juga l memalstikaln semual informalsi daln visuall yalng disa lmpalikaln 

alkuralt, algalr dalpalt membl lalngun reputalsi yalng bl lalik, menalrik palral pengunjung untuk b l lerkunjung, 

daln menguralngi risiko ketidalkpualsaln pengunjung kalrenal ekspektalsi yalng tidalk sesuali dengaln 

kenyaltalaln. Malkal dalri penyaljialn informalsi yalng rill altalu alkuralt oleh kalmpung aldalt segunung 

melewalti medial sosiall Instalgralm tersebllut dalpalt mempengalruhi dallalm minalt bllerkunjung. 

Halsil penelitialn ini sejallaln dengaln penelitialn yalng dilalkukaln oleh (Suri, 2022), yalng 

meneliti tentalng pengalruh Content malrketing terhaldalp minalt bllerkunjung ke pula lu BLLalli, yalng 

memblluktikaln bllalhwal Content ma lrketing bl lerpengalruh positif daln signifikaln terhaldalp minalt 

bllerkunjung ke pulalu BLLalli. Sehingga l bllisal disimpulkaln bllalhwal Content malrketing mempunyali 

peraln penting dallalm menciptalkaln minalt bllerkunjung ke desal wisaltal. 

H1: Content malrketing b llerpengalruh secalral positif da ln signifikaln terha ldalp minalt 

b llerkunjung. 

 

Pengalruh Kealrifaln Loka ll Terhaldalp Minalt BLLerkunjung Di Desa l Wisaltal Ka lmpung ALdalt 

Segunung Wonosallalm. 

BLLerdalsalrkaln halsil uji palrsiall yalng dilalkukaln paldal valrialbllel Kealrifaln Lokall diperoleh 

nilali t vallue sebllesalr 4,164 <t ta lbllel yalitu 1,660 dengaln tingkalt signifikalsi altalu P vallue 0,005 > 

0,05 sehinggal dinyaltalkaln bllerpengalruh positif daln signifikaln Kealrifaln lokall (X2) terhaldalp 

Minalt BLLerkunjung (Y) di desa l wisaltal Kalmpung ALdalt Segunung Wonosa llalm. Dalpalt 

disimpulkaln bllalhwal Ho ditola lk daln Hal diterimal yalng alrtinyal Kealrifaln lokall bllerpengalruh 

terhaldalp minalt bllerkunjung. 

Dimalnal kealrifaln lokall menimbllulkaln keinginaln terhaldalp pengunjung untuk mengetalhui 

bllalnyalk mengenali keteralmpilaln lokall desal wisaltal Kalmpung ALdalt Segunung Wonosa llalm yalng 

bllerupalyal untuk melestalrikaln blludalyal daln sebl lalgali maltal pencalhalrialn malsyalralkalt. Keteralmpilaln 

lokall merupalkaln sallalh saltu alset bllerhalrgal yalng dimiliki Desal Wisaltal Kalmpung ALdalt Segunung. 

Sebllalgali desal wisaltal bllerbllalsis blludalyal, malsyalralkalt desal segunung ini telalh mewalrisi bllerbllalgali 

keteralmpilaln traldisionall yalng mencerminkaln identitals blludalyal. Keteralmpilaln ini mencalkup 

teknik memeralh susu, hinggal keraljinaln talngaln seperti b l laltik khals Segunung, yalng semualnyal 

menjaldi dalyal talrik utalmal bllalgi pengunjung. Pengemb llalngaln daln promosi keteralmpilaln lokall ini 

tidalk halnyal mendukung palriwisaltal, tetalpi jugal memb llerikaln dalmpalk ekonomi la lngsung bllalgi 

malsyalralkalt. 

Selalin itu, pengunjung juga l ingin mengetalhui lebllih bllalnyalk mengenali proses 

pengalmbllilaln keputusaln oleh ketua l aldalt desal wisaltal Kalmpung ALdalt Segunung Wonosa llalm 

yalng dalpalt meningkaltkaln palrtisipalsi malsyalralkalt. Pengalmbl lilaln keputusaln lokall di desal wisaltal 
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Kalmpung ALdalt Segunung Wonosallalm memalinkaln peraln penting dallalm menjalgal 

kehalrmonisaln malsyalralkalt daln kebllerlalnjutaln desal sebl lalgali destinalsi wisaltal bllerbllalsis blludalyal. 

Proses pengalmbllilaln keputusaln di desal wisaltal ini umumnyal melibl laltkaln palrtisipalsi alktif dalri 

tokoh aldalt, pemimpin ma lsyalralkalt, daln walrgal setempalt melallui musyalwalralh. Pendekaltaln ini 

tidalk halnyal mencerminkaln kealrifaln lokall, tetalpi jugal memalstikaln bllalhwal keputusaln yalng 

dialmbllil selalrals dengaln nilali-nilali bl ludalyal daln kepentingaln bllersalmal.  

Kebl lerhalsilaln pengalmbl lilaln keputusaln lokall di desal wisaltal Kalmpung ALdalt Segunung 

terletalk paldal keterbllukalaln daln palrtisipalsi malsyalralkalt. Dengaln melibllaltkaln semual pihalk, mulali 

dalri tokoh aldalt hinggal generalsi mudal, proses pengalmbl lilaln keputusaln menjaldi inklusif daln 

bllerimbllalng. Pendekaltaln ini tidalk halnyal menciptalkaln ralsal memiliki di alntalral malsyalralkalt, tetalpi 

jugal memperkualt kerjalsalmal dallalm menghaldalpi talntalngaln, seperti perubl lalhaln polal wisaltal altalu 

alncalmaln terhaldalp kelestalrialn blludalyal. Sebllalgali halsilnyal, desal ini dalpalt terus b l lerkembllalng 

sebl lalgali destinalsi wisaltal yalng menjunjung tinggi nila li blludalyal daln keseimbllalngaln lingkungaln. 

Dengaln pengunjung mengeta lhui kealrifaln lokall yalng dilihalt konten Instalgralm kalmpung aldalt 

segunung tersebl lut alkaln memb llentuk kognitif seseoralng, sehinggal dalpalt mempengalruhi dallalm 

minalt bllerkunjung. 

Halsil penelitialn ini seja llaln dengaln penelitialn yalng dilalkukaln oleh (Putri et all., 2024), 

yalng meneliti tentalng pengalruh Kealrifaln lokall terhaldalp minalt bllerkunjung di desal wisaltal 

Kalndri kotal Semalralng, yalng memblluktikaln bllalhwal Kealrifaln lokall bllerpengalruh positif daln 

signifikaln terhaldalp minalt bl lerkunjung di desal wisaltal Kalndri kotal Semalralng. Sehingga l bllisal 

disimpulkaln bllalhwal Kealrifaln lokall mempunyali peraln penting dallalm menciptalkaln minalt 

bllerkunjung ke desal wisaltal. 

H2: Kealrifaln lokall b llerpengalruh seca lral positif da ln signifikaln terha ldalp minalt 

b llerkunjung. 

 

Pengalruh Content Ma lrketing Daln Kealrifaln Loka ll Terhaldalp Minalt BLLerkunjung Di Desal 

Wisa ltal Kalmpung ALdalt Segunung Wonosallalm. 

Halsil penelitialn ini menunjukkaln Content malrketing daln kealrifaln lokall terhaldalp minalt 

BLLerkunjung di desal wisaltal Kalmpung ALdalt Segunung secalral bllersalmal-salmal (simultaln) 

bllerdalsalrkaln perhitungaln secalral staltistik (uji f) diperoleh nilali f hitung >f talbl lel yalitu 42,371 > 3.09. 

Dengaln menggunalkaln bllaltals signifikalnsi altalu P vallue 0,05, malkal diperoleh nilali signifikalnsi 

altalu P vallue  tersebl lut 0,000 < 0,05. Hall ini b l leralrti b llalhwal hipotesis yalng menyaltalkaln bllalhwal 

secalral simultaln valrialbllel Content Malrketing daln kealrifaln lokall mempunyali pengalruh terhaldalp 

Minalt BLLerkunjung di desal wisaltal Kalmpung ALdalt Segunung Wonosallalm.  

Dengaln demikia ln bllalhwal palral pengunjung b l lerminalt mengunjungi desal wisaltal 

Kalmpung ALdalt Segunung Wonosa llalm kalrenal informalsi yalng rill altalu alkuralt terkalit tempalt 

desal wisaltal, keteralmpilaln lokall desal wisaltal yalng b l lerupalyal untuk melestalrikaln blludalyal daln 

sebl lalgali maltal pencalhalrialn malsyalralkalt sertal proses pengalmbllilaln keputusaln oleh ketual aldalt desal 

wisaltal yalng dalpalt meningkaltkaln palrtisipalsi malsyalralkalt. Sehinggal dalpalt menalrik perhaltialn 

palral pengunjung untuk mengunjungi desal wisaltal Kalmpung ALdalt Segunung Wonosallalm. 
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Halsil penelitialn ini diperkualt oleh penelitialn yalng dilalkukaln oleh (Sallim et all., 2022) 

yalng meneliti tentalng pengalruh Digitall Malrketing daln Kealrifaln Lokall terhaldalp minalt 

mengunjungi di kalbllupalten Solok, Sumalteral B LLalralt, memblluktikaln bllalhwalsalnyal Digitall 

Malrketing daln Kealrifaln lokall memiliki pengalruh secalral simultaln daln signifikaln terhaldalp 

minalt mengunjungi di kalbllupalten Solok, Sumalteral B LLalralt.  

H3: Content malrketing daln kealrifaln lokall bllerpenga lruh terha ldalp minalt bllerkunjung 

Simpulaln 

 

BLLerdalsalrkaln halsil penelitialn yalng telalh dilalkukaln, dalpalt disimpulkaln b llalhwal Content 

malrketing membllerikaln pengalruh yalng positif daln signifikaln terhaldalp minalt bllerkunjung di 

desal wisaltal kalmpung aldalt segunung wonosallalm. Dimalnal  Content malrketing yalng disaljikaln 

oleh Instalgralm kalmpung aldalt segunung wonosallalm menyaljikaln informalsi jelals daln alkuralt, 

sertal menghaldirkaln galmb llalraln nyaltal tentalng kondisi desal wisaltal, ini dalpalt meningkaltkaln 

kepercalyalaln daln minalt callon pengunjung. Sedalngkaln kealrifaln lokall bllerpengalruh secalral positif 

daln signifikaln terhaldalp minalt bllerkunjung di desal wisaltal kalmpung aldalt segunung wonosallalm. 

Hall ini menunjukkaln bllalhwal Kealrifaln lokall desal wisaltal, termalsuk keteralmpilaln traldisionall 

yalng mendukung pelesta lrialn blludalyal daln penghidupaln malsyalralkalt, sertal pengalmbllilaln 

keputusaln palrtisipaltif yalng melib l laltkaln komunitals, menghalsilkaln dalyal talrik khals yalng malmpu 

menalrik minalt pengunjung di desa l wisaltal kalmpung aldalt segunung wonosallalm. ALdalpun 

Content malrketing daln kealrifaln lokall secalral bllersalmalaln altalu simultaln, yalng blleralrti aldal 

pengalruh signifikaln alntalral Content malrketing daln kealrifaln lokall terhaldalp minalt bl lerkunjung di 

desal wisaltal kalmpung aldalt segunung wonosallalm. 

Penulis menyaldalri bllalhwal dallalm penelitialn ini malsih terdalpalt blleblleralpal kekuralngaln. 

Oleh kalrenal itu, disalralnkaln bllalgi peneliti bllerikutnyal, khususnyal yalng melalkukaln penelitialn 

serupal, untuk mempertimb llalngkaln bllebl leralpal hall seperti menalmbllalh jumlalh salmpel penelitialn 

daln memilih lokalsi yalng b l lerblledal. Selalin itu, penelitia ln jugal dalpalt memperhitungkaln falktor-

falktor lalin dilualr valrialbllel Content malrketing daln kealrifaln lokall terhaldalp minalt bllerkunjung, 

sertal focus paldal upalyal untuk meningkaltkaln minalt b llerkunjung, gunal menhalsilkaln penelitialn 

yalng lebllih bllalik.   

 

DALFTALR PUSTALKAL 

T. W., & Setialdi, P. BL L. (2023). Pengalruh Citral Destinalsi, Sistem Informalsi Pemalsalraln Daln 

Kealrifaln Lokall Terhaldalp Minalt BL Lerkunjung Destinalsi Wisaltal Gronjong Walriti 

Kalbllupalten Kediri. Medial Malhalrdhikal, 21(2), 226–236. 

https://doi.org/10.29062/malhalrdikal.v21i2.554 

ALinun Salralswalti, D., Chaltial Halstalsalri,  daln, Studi Komunikalsi, P., Ilmu Sosiall, F., Negeri 

Yogyalkalrtal, U., Colombllo Yogyalkalrtal No, J., & Mallalng, K. (2020). Straltegi Digitall 

Content Malrketing paldal ALkun Medial Sosiall Instalgralm Mojok.co Dallalm 

Mempertalhalnkaln BL Lralnd Engalgement. BL Liokultur, 9(2), 114–128. 

https://doi.org/10.20473/BL LK.V9I2.22980 

ALmallial, C. D. . & L. E. E. (2020). Pengalruh Content Malrketing Di Instalgralm Stories 



 
  

CREATIVE RESEARCH MANAGEMENT JOURNAL 

EISSN 2621-1092 - VOLUME 7, NOMOR 2 
125 

 

@Lcheesefalctory Terhaldalp Minalt BL Leli Konsumen. Jurnall Online Malhalsiswal (JOM) 

BLLidalng Ilmu Sosiall Daln Ilmu Politik, 7(1), 1–11. 

Chalkti, AL. G. (2019). Digitall malrketing. Celeblles Medial Perkalsal. 

Didipu, H. daln S. (2019). Kealrifaln Lokall Malsyalralkalt Gorontallo Dallalm Salstral Lisaln Tujal’i 

Sebllalgali Pilalr Pembllalngunaln Kalralkter BL Lalngsal. Universitals Negeri Gorontallo, 1, 105–112. 

Duludu, U. AL. T. AL. (2021). Sikalp Malsyalralkalt Terhaldalp Pengembllalngaln Wisaltal Palntali 

BLLotutonuo Kalbllupalten BLLone BL Lolalngo PENDALHULUALN Palriwisaltal merupalkaln sallalh 

saltu pemalnfalaltaln sumbller dalyal allalm yalng dalpalt bllernilali ekonomi tinggi bllalgi sualtu 

daleralh yalng mengelolal sumbller dalyal allalm menjaldi sual. 2(2), 73–82. 

Falbllialnal Meijon Faldul. (2022). Dimensi Kealrifaln Lokall Malsyalrkalt Sumbllal Dallalm Novel 

Melalngkalh Kalryal J.S Khaliren. Dimensi Kealrifaln Lokall Malsyalralkalt Sumbllal Dallalm Novel 

Melalngkalh Kalryal J.S.Khaliren, 16–30. 

Jalelalni, Endalng; Suprialtnal, Malmalt; Penialsialni, D. (2023). Malknal “Mipit ALmit Ngallal Mental” 

Paldal Palnen Paldi di Malsyalralkalt Desal Kosalmblli, Subllalng, Jalwal BL Lalralt. Jurnall Pendidikaln 

Indonesial, Vol. 12 No, 291–302. 

Kotler, P., & Keller, K. L. (2009). Malnaljemen pemalsalraln (1st ed.). 

Li, H., & Su, T. (2022). SM-PalgeRalnk ALlgorithm-BL Lalsed User Interest Model for Mobllile Smalrt 

Tourism Plaltform. Wireless Communicaltions alnd Mobllile Computing, 2022. 

https://doi.org/10.1155/2022/6034500 

Malhendral, F. Z. (2020). Pengalruh Content Malrketing Terhaldalp Purchalse Intention Paldal Faln 

ALppalrel Dengaln Customer Engalgement Sebllalgali Valrialbllle Medialsi (Studi Paldal ALkun 

Instalgralm @ALuthenticsid). 

Mohalmed, M. E., Hewedi, M., Lehto, X., & Malalyouf, M. (2020). Malrketing locall food alnd 

cuisine culture online: al calse study of DMO’s web l lsites in Egypt. Internaltionall Journall of 

Tourism Cities, 6(4), 1045–1068. https://doi.org/10.1108/IJTC-05-2019-0067 

Putri, J. AL., Mistrialni, N., Octalfialn, R., Setyalningtyals, M., Hibllaltullalh, G. H., & Hidalyalh, K. 

(2024). Pengalruh Palrtisipalsi Malsyalralkalt Daln Kealrifaln Lokall Terhaldalp Minalt 

BL Lerkunjung Di Desal Wisaltal Kalndri Kotal Semalralng. NALWALSENAL: Jurnall Ilmialh 

Palriwisaltal, 3(1), 21–30. 

Putrialnsyalh, Y. N., & Prialnsal, D. J. (2020). Pengalruh Customer Relaltionship Malnalgement 

Terhaldalp Loyallitals Pelalnggalaln Koperalsi Nusalntalral BL Lalndung Talhun 2020. EProceedings 

of ALpplied Science, 6(2). 

https://openlibllralrypublllicaltions.telkomuniversity.alc.id/index.php/alppliedscience/alrticle/v

iew/12085 

Raly Octalfialn, Dyalh Pallupiningtyals, ALndhi Supriyaldi, & Heri Usodo. (2022). Peningkaltaln 

Calpalcity BL Luilding Dallalm Peningkaltaln Saldalr Wisaltal di Desal Wisaltal Jembllralk. Jurnall 

Pengalblldialn Malsyalralkalt Walraldin, 2(2), 87–100. https://doi.org/10.56910/wrd.v2i2.295 

Salbllilal, T. D. (2021). Pengalruh Pemalsalraln Konten Terhaldalp Minalt BL Leli (Survey Paldal 

Followers Online Shop @Riddikuluswealr.Id Di Instalgralm ). https://elibllralry.unikom.alc.id 

Sallim, E., ALli, H., & Yulalsmi, Y. (2022). Determinalsi Minalt Mengunjungi Daln Expected 

Vallue: ALnallisis Digitall Malrketing Daln Kealrifaln Lokall (Literalture Review Malnaljemen 



 
  

CREATIVE RESEARCH MANAGEMENT JOURNAL 

EISSN 2621-1092 - VOLUME 7, NOMOR 2 
126 

 

Pemalsalraln). Jurnall Malnaljemen Pendidikaln Daln Ilmu Sosiall, 3(1), 465–478. 

https://doi.org/10.38035/jmpis.v3i1.1095 

Salnjalyal & Talrigaln, 2009. (n.d.). Crealtive digitall malrketing : Teknologi b l lerbllialyal muralh, 

inovaltif, daln bllerdalyal halsil gemilalng / Ridwaln Salnjalyal ; Josual Talrigaln | Perpustalkalaln 

Universitals Islalm Negeri Sultaln Syalrif Kalsim Rialu. Retrieved Malrch 25, 2024, from 

https://inlislite.uin-suskal.alc.id/opalc/detalil-opalc?id=8337 

Salptutyningsih, E., & Setyalningrum, E. (2019). Penelitialn kualntitaltif metode daln allalt alnallisis. 

Yogyalkalrtal: Gosyen Publllishing. 

Sudalrsono daln Rudialnto. (2022). Pengalruh Kuallitals Lalyalnaln daln Content Malrketing 

terhaldalp Minalt Kunjungaln Wisaltalwaln di Provinsi Gorontallo. 3(1), 181–190. 

Sufalidalh, S., -, M., Mualwalnalh, BL L., & ALnggralini, N. (2020). Digitall Malrketing Ralgalm BL Ludalyal 

Daln Wisaltal Kalbllupalten Jombllalng BL Lerbllalsis ALndroid. Salintekbllu, 12(2), 23–28. 

https://doi.org/10.32764/salintekbllu.v12i2.867 

Sugiyono. (2019). Metode Penelitialn Kualntitaltif, Kuallitaltif, daln R&D. 

Suri, M. (2022). Pengalruh content malrketing paldal medial sosiall instalgralm terhaldalp minalt 

kunjung followers ke pulalu bllalli paldal eral new normall. Jurnall Ilmialh Palriwisaltal Daln 

BLLisnis, 1(12), 3684–3694. https://doi.org/10.22334/palris.v1i12.270 

Susalnto, BLL., & ALstutik, P. (2020). Pengalruh Promosi Medial Sosiall Daln Dalyal Talrik Wisaltal 

Terhaldalp Minalt BL Lerkunjung Kembllalli Di Obllyek Wisaltal Edukalsi Malnyung. RISK : Jurnall 

Riset BLLisnis Daln Ekonomi, 1(1), 36–46. https://doi.org/10.30737/RISK.V1I1.874 

 

 


